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二、说明、目录、图表目录

        空调行业抓住了消费升级的机遇，从消费者立场出发，在健康和智能方面进行了不少的

创新，最终获得了消费者的认可。

        2018年国内空调总销量20142.5万台，2019年国内空调总销量21365.5万台，预计2020年中国

空调总销量将达24105.7万台.2015-2020年中国空调销量走势预测

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国商用空调行业发展趋势与投资潜力分析报告》共十

三章。首先介绍了中国商用空调行业市场发展环境、商用空调整体运行态势等，接着分析了

中国商用空调行业市场运行的现状，然后介绍了商用空调市场竞争格局。随后，报告对商用

空调做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国商用空调行业发展趋势与投资预测。您若

想对商用空调产业有个系统的了解或者想投资中国商用空调行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 2019年中国商用空调产品品牌市场实地调查研究

第一节 2019年中国商用空调产品品牌市场价格走势

一、价格形成机制分析

二、商用空调产品品牌平均价格趋势分析

三、2019年中国商用空调产品品牌价格走势预测

第二节 影响中国商用空调产品品牌价格因素分析

一、消费税调整对商用空调产品品牌价格的影响

二、零售环境的变化对商用空调产品品牌价格的影响

第三节 2019年中国商用空调产品品牌市场消费状况分析

一、2019年中国商用空调产品品牌市场消费结构

二、2019年中国商用空调产品品牌市场消费特点

三、2019年影响中国商用空调产品品牌市场消费因素

 

第二章 2019年中国商用空调产品品牌市场份额调研结果



第一节 2019年中国商用空调市场主要品牌发展分析

一、2019年中国商用空调市场主要品牌所占市场份额

二、2019年中国商用空调市场各品牌新动向监测

第二节 2019年中国商用空调市场品牌排名调查

一、按照销售额排名

二、按市场份额排名

三、按品牌知名度排名

四、按消费者认可度排名

第三节 2019年中国商用空调市场品牌发展新特色分析

 

第三章 2015-2019年中国商用空调品牌市场产销数据跟踪监测

第一节 2015-2019年商用空调产品品牌产销状况监测

一、2015-2019年中国商用空调产品品牌产量分析

        中国是全球家用商用空调的主产地，中国空调行业一直保持着较大的体量规模，目前已

经进入稳定发展期。2018年，我国家用商用空调产量为20,486万台，同比增长13.56%

。2016-2018年中国家用商用空调产量情况

二、2015-2019年中国商用空调产品品牌产能分析

三、2015-2019年中国商用空调产品品牌市场需求状况

第二节 2015-2019年中国商用空调产品品牌历年消费量数据分析

第三节 2019年中国商用空调产品品牌市场主要供给数据统计

第四节 2022-2028年中国商用空调产品品牌市场需求预测

 

第四章 2019年中国商用空调产品品牌消费者偏好深度调查

第一节 中国商用空调产品目标客户群体深度调查

一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

三、不同地区的消费者偏好调查

第二节 中国商用空调产品品牌市场调查统计

一、消费者对商用空调品牌认知度宏观调查

二、消费者对商用空调产品的品牌偏好调查

三、消费者对商用空调品牌的首要认知渠道

四、消费者经常喜好购买的品牌调查



五、消费者对商用空调品牌忠诚度调查

六、商用空调各大品牌市场占有率调查

七、消费者的消费理念深度调研

第三节 不同客户购买商用空调产品行为调查及影响因素

一、价格敏感程度调查

二、品牌的影响力调查

三、购买渠道影响因素

四、广告的影响程度

五、包装的影响程度

六、购买产品售后服务因素

七、促销手段影响因素

 

第五章 2019年中国商用空调产品品牌消费者区域市场调研统计

第一节 中国消费市场整体现状

一、消费者认知调查

二、消费者购买商用空调的场所调查

三、消费者选择商用空调的影响因素探析

第二节 广州市场消费行为调研研究

一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率

二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况

三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式

四、消费者最常用的品牌排名

五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯

六、消费者选择商用空调的考虑因素

七、消费者对产品功能的选择

第三节 上海市场消费行为调研分析

一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率

二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况

三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式

四、消费者最常用的品牌

五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯

六、消费者选择商用空调的考虑因素



七、消费者对产品功能的选择

第四节 北京市场消费行为调研分析

一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率

二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况

三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式

四、消费者最常用的品牌

五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯

六、消费者选择商用空调的考虑因素

七、消费者对产品功能的选择

第五节 重庆市场消费行为调研分析

一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率

二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况

三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式

四、消费者最常用的品牌

五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯

六、消费者选择商用空调的考虑因素

七、消费者对产品功能的选择

第六节 成都市场消费行为调研分析

一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率

二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况

三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式

四、消费者最常用的品牌

五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯

六、消费者选择商用空调的考虑因素

七、消费者对产品功能的选择

第七节 武汉市场消费行为调研分析

一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率

二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况

三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式

四、消费者最常用的品牌

五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯

六、消费者选择商用空调的考虑因素



七、消费者对产品功能的选择

第八节 深圳市场消费行为调研分析

一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率

二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况

三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式

四、消费者最常用的品牌

五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯

六、消费者选择商用空调的考虑因素

七、消费者对产品功能的选择

第九节 西安市场消费行为调研分析

一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率

二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况

三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式

四、消费者最常用的品牌

五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯

六、消费者选择商用空调的考虑因素

七、消费者对产品功能的选择

 

第六章 2015-2019年中国商用空调产品品牌上游市场调查情况

第一节 2015-2019年中国商用空调产品原材料生产情况调查

一、2015-2019年中国商用空调产品原材料产量调查分析

二、2015-2019年中国商用空调产品原材料生产区域结构调查

三、2015-2019年中国商用空调产品原材料生产规模预测

第二节 2015-2019年中国商用空调产品原材料价格走势调查

一、2015-2019年中国商用空调产品原材料历年价格趋势调查_

二、商用空调产品原材料未来走势预测

三、商用空调产品原材料价格走势对企业影响

（一）短期影响分析研究

（二）长期影响分析研究

（三）产品原材料成本敏感度

第三节 2015-2019年中国商用空调产品生产现状概况

一、2015-2019年中国商用空调产品生产规模调查



1、品牌A

2、品牌B

3、品牌C

4、品牌D

5、品牌E

6、品牌F

7、品牌G

二、2015-2019年中国商用空调产品生产区域结构调查

1、东北地区

2、华北地区

3、华东地区

4、华南地区

5、华中地区

6、西北地区

7、西南地区

三、2015-2019年中国商用空调产品产量预测

1、品牌A

2、品牌B

3、品牌C

4、品牌D

5、品牌E

6、品牌F

7、品牌G

 

第七章 2019年中国商用空调产品品牌下游经销商入户调查

第一节 代理商

一、畅销产品品牌调查分析

二、不同品牌产品市场占有率分析

三、营销渠道分析研究

四、营销策略探讨

第二节 加盟店

一、畅销产品品牌调查分析



二、不同品牌产品市场占有率分析

三、营销渠道分析研究

四、营销策略探讨

第三节 连锁店

一、畅销产品品牌调查分析

二、不同品牌产品市场占有率分析

三、营销渠道分析研究

四、营销策略探讨

第四节 经销商

 

第八章 2019年中国商用空调产品品牌销售渠道与营销策略解析

第一节 2019年中国商用空调产品品牌销售渠道模式研究

一、2019年中国商用空调产品品牌渠道销售现状调查

二、2019年中国商用空调产品品牌营销渠道调研

三、2019年中国商用空调产品品牌渠道发展机遇

四、2019年中国商用空调产品品牌发展策略

五、渠道策略及营销策略运作案例讲解

六、2019年品牌新品研发多元化趋势探析

第二节 2019年中国商用空调产品品牌市场策略点评

一、价格策略点评

二、渠道策略点评

第三节 2019年中国商用空调产品品牌销售策略研究

一、媒介选择策略

二、产品定位策略

三、企业宣传策略

第四节 2019年中国商用空调产品品牌营销渠道探讨

一、市场营销战术及管理

二、商用空调产品品牌营销的发展之道

三、中国商用空调品牌市场营销渠道探讨

 

第九章 2019年中国商用空调行业竞争力与发展态势研究

第一节 2019年中国商用空调行业集中度分析



一、企业数量及地区分布

二、行业集中度分析

三、地域分布情况

第二节 2019年中国商用空调企业竞争状况

一、领导企业的市场力量

二、品牌竞争格局分析

三、企业竞争组群分析

四、各竞争组群的SWOT分析

五、各竞争组群竞争成功的关键因素分析

第三节 2019年中国商用空调行业竞争力分析

一、2019年商用空调行业竞争分析

二、2019年中外商用空调产品竞争力比较分析

三、2019年中国商用空调市场竞争格局分析

四、2022-2028年国内主要商用空调企业动向研究

第三节 2021-2027 年中国商用空调行业竞争态势展望

 

第十章 2019年中国商用空调行业市场规模深度调查研究

第一节 2019年中国商用空调行业市场规模研究

第二节 2019年中国商用空调行业区域结构分析

第三节 2019年中国商用空调行业区域市场规模调查

一、东北地区市场规模分析

二、华北地区市场规模分析

三、华东地区市场规模分析

四、华中地区市场规模分析

五、华南地区市场规模分析

六、西部地区市场规模分析

第四节 2022-2028年中国商用空调行业市场规模预测

 

第十一章 中国商用空调行业优势品牌重点企业实地考察

第一节美的电器

一、企业基本概况

二、企业经营状况



三、企业营销策略

四、品牌市场份额

五、企业发展规划

第二节格力电器

一、企业基本概况

二、企业经营状况

三、企业营销策略

四、品牌市场份额

五、企业发展规划

第三节青岛海尔

一、企业基本概况

二、企业经营状况

三、企业营销策略

四、品牌市场份额

五、企业发展规划

第四节st春兰(600854)

一、企业基本概况

二、企业经营状况

三、企业营销策略

四、品牌市场份额

五、企业发展规划

第五节广东志高空调有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营状况

三、企业营销策略

四、品牌市场份额

五、企业发展规划

第六节tcl集团(000100)

一、企业基本概况

二、企业经营状况

三、企业营销策略

四、品牌市场份额



五、企业发展规划

第七节格兰仕(中山)家用电器有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营状况

三、企业营销策略

四、品牌市场份额

五、企业发展规划

第八节约克广州空调冷冻设备有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营状况

三、企业营销策略

四、品牌市场份额

五、企业发展规划

第九节富士通将军中央空调(无锡)有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营状况

三、企业营销策略

四、品牌市场份额

五、企业发展规划

第十节上海国祥制冷工业有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营状况

三、企业营销策略

四、品牌市场份额

五、企业发展规划

 

第十二章 2022-2028年中国商用空调行业供需预测与发展趋势

第二节 2022-2028年中国商用空调行业未来发展趋势研究

一、未来行业发展环境

二、未来行业发展方向

三、未来行业发展预测

第二节 2022-2028年商用空调行业市场供需状况预测



一、供给能力预测

二、市场需求预测

三、进出口形势预测

第三节 2022-2028年商用空调行业总资产预测

第四节 2022-2028年商用空调行业工业总产值预测

第五节 2022-2028年商用空调行业销售收入预测

第六节 2022-2028年中国商用空调行业盈利能力预测

 

第十三章 2022-2028年中国商用空调行业投资价值与投资策略研究（）

第一节 中国商用空调行业SWOT模型分析

一、优势分析

二、劣势分析

三、机会分析

四、风险分析

第二节 中国商用空调行业投资价值分析

一、行业盈利能力

二、行业偿债能力

三、行业发展能力

第三节 2022-2028年中国商用空调行业投资风险预警

一、金融危机风险预警

二、行业竞争风险预警

三、技术风险预警（）

四、经营管理风险预警

第四节 中国商用空调行业投资策略研究

一、重点投资品牌研究

二、重点投资地区分析

第五节中国商用空调项目行业可行性分析研究
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